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DAS NEUE LEITBILD

Die Österreichische Sporthilfe ist für Österreichs Spitzensportler  
der Partner auf dem Weg zur Spitze.

Die ÖSH ist eine gemeinnützige und unabhängige Organisation. 

Sie leistet durch ihre finanzielle und ideelle Unterstützung einen  
wichtigen Beitrag zur sozialen Absicherung von SpitzensportlerInnen. 
Die Zuwendungen werden unbürokratisch und nicht zweck gebunden 
nach Erfüllung von Leistungskriterien zuerkannt.

Seinen Auftrag erfüllt der Verein ohne staatliche Förderungen. Die  
Finanzierung erfolgt ausschließlich durch nachhaltige Partnerschaften 
mit der Wirtschaft, Benefizveranstaltungen und Fund raising-Aktivitäten.



CORPORATE DESIGN

Das neue, ab Frühjahr 2017 in Anwendung gebrachte Corporate 
Design der ÖSH soll die moderne, zielgerichtete Arbeitsweise der 
 Österreichischen Sporthilfe anhand ihres professionellen Gesamt- 
Erscheinungsbildes charakterisieren. In diesem CD-Manual sind  
die wichtigsten Design-Spielregeln für die interne und externe  
Kommunikation anwenderfreundlich festgeschrieben.



DAS LOGO

Das Logo ist eine eingetragene, geschützte Wort-Bild Marke.   
Es besteht aus dem typografischen Hauptelement „sporthilfe“  
und dem rechts hochgestellten „Lotterien-L“ (Hauptsponsor).

Die Farben des Logos und die horizontale rot-weiß-rot-Glieder ung 
des Wortes „sport“ sind symbolhaft von der Österreichischen 
 Nationalflagge abgeleitet.
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DAS LOGO
Varianten, Do’s an Dont’s

Logo einfärbig (schwarz)

Logo negativ

Logo 4C

Logo Graustufen

Das Logo kann in rot/schwarz, in schwarz/weiß, weiß negativ oder, falls erforderlich,  
monochrom (z.B. in abgestuften Grautönen) dargestellt werden 

Andere Hintergrund- oder Farbkombinationen als rot – schwarz – weiß sind nicht zulässig.



DAS LOGO
Hintergrund und Umgebung
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Werden auch Sie unser Partner 
auf dem Weg zur Spitze

Das Logo soll immer auf weißem Hintergrund und mit genügend Abstand zu  anderen 
grafischen, typo grafischen oder bildhaften Elementen dargestellt werden.

Sollte die Notwendigkeit bestehen, das Logo in eine färbige, bunte oder bildhafte 
Umgebung einzubauen, so ist es mit dem dafür vorgesehen „Rahmen“ zu versehen.



Auf Werbemitteln mit farbigem oder bildhaftem Hintergrund wird das Logo auf 
einem um 45° gedrehten, weißen Rechteck platz iert. Zu beachten ist, dass das 
Rechteck immer angeschnitten wird und nur die Ecke links vom Logo sichtbar ist.

DAS LOGO
Varianten



DAS LOGO
Varianten, Do’s an Dont’s

Auf großteils weißen und unbedruckten Akzidenzen wie Briefpapier und 
Kuverts wird das Logo links neben ein um 45° gedrehtes rotes Rechteck 
gesetzt, wovon nur ein gleichschenkeliges Dreieck übrig bleibt.
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DAS LOGO
Hintergrund und Umgebung

Das Logo darf nicht in Headlines oder  
Fließtexte eingebaut werden, um  
den Begriff „Sporthilfe“ zu ersetzen.

Vit quuntiberum faccus dolupta tiisto beaquis qui 
volore numquun distibus, ut prendae dis nullaut 
eaquas et, volumet   ducipsa picatiis 
reperspellat plit, officia estibus delibea tiandelique 
nos ipsus explandem core, quam, coris mintotam, 
consed quiaest doluptae suscium voluptam fuga.



Partner auf dem Weg zur Spitze.

Im neuen Slogan kommen die wesentlichen Eigenschaften 
und Ziele der Österreichischen Sporthilfe zum Ausdruck; 
Sowohl die partnerschaftliche Herangehensweise als auch 
die finanzielle  Unterstützung und Begleitung engagierter 
Spitzensportler auf ihrem Weg zum sportlichen Zenith.

Der Slogan wird nur in direktem, grafischen Zusammenhang 
mit dem Logo eingesetzt.

Wird das Logo mit weniger als 45 mm Breite abgebildet, 
entfällt der Slogan.

SLOGAN

Unter 45 mm Breite ohne Slogan

Ab min 45 mm Breite mit Slogan



TYPOGRAFIE

Es sind 2 Schriften, die das reduzierte und  
moderne grafische  Erscheinungsbild der  
Österreichischen Sporthilfe charakterisieren:

Uni Sans

Texta



SCHRIFTEN
Anwendung

Das Sporthilfe-Logo und davon  
abgeleitete Varianten (Support Guide,  
Go-for-Gold-Magazin) verwenden  
»Uni Sans«.

News der Österreichischen Sporthilfe



SCHRIFTEN
Anwendung

Für Überschriften wird generell Texta Heavy verwendet. 
Hauptüberschriften werden in GROSSBUCH STABEN und 

 deutlich größer als der Fließtext gesetzt.

Für alle anderen Texte wird allgemein Texta in den entsprechenden Schriftschnitten verwendet.

Untergeordnete Überschriften verwenden Groß-/Kleinschrei-
bung und haben die gleiche Größe wie Fließtext.

Für Fließtext wird Texta Regular verwendet.
Alternativ ist auch Texta Book möglich.

Soll eine Hauptberschrift zusätzlich hervorgehoben  
werden, kann diese rot eingefärbt werden.

Überschrift

Oratio est, niam hicia etur sume minusciatas adit, 
quiam aut eos debis dollecae pliciis sum, suntio et 
quae num re quuntem

HAUPTÜBERSCHRIFT

HAUPTÜBERSCHRIFT



SCHRIFTEN
Anwendung

Oratio est, niam hicia etur sume minusciatas adit, 
quiam aut eos debis dollecae pliciis sum, sun-
tio et quae num re quuntem. Es aut id quodiorro 
omnimusae sit, sit amus dolorep errovit eos nem 
aligent plit, cor abore voloribus quam, omnimincia 
sitas volorpo rroviti oreriberio. Nam, quibus dolo-
rem idest andis quiandi doluptae ipis rernati sin 
exera porepudae sedit excearum rere con cus aut 
quam aborum que voluptat officatam, qui opta-
tum facil in nos dolo omni dit, veribeaque lantota 
dolores cidus.

Oratio est, niam hicia etur sume minusciatas adit, 

quiam aut eos debis dollecae pliciis sum, sun-

tio et quae num re quuntem. Es aut id quodiorro 

omnimusae sit, sit amus dolorep errovit eos nem 

aligent plit, cor abore voloribus quam, omnimincia 

sitas volorpo rroviti oreriberio. Nam, quibus dolo-

rem idest andis quiandi doluptae ipis rernati sin 

exera porepudae sedit excearum rere con cus aut 

quam aborum que voluptat officatam.

Der Zeilenabstand für jede Art von Fließtext beträgt immer 120 %.



FARBEN
Definitionen CMYK, RGB UND HEX

CMYK 0/100/100/10
RGB 230/0/0 
HEX #e60000

CMYK 0/0/0/100
RGB 0/0/0
HEX #000000

Der optische Auftritt der ÖSH wird, abgesehen von den farben frohen, dynamischen  
Bildwelten, im Wesentlichen von 2 Haupt farben getragen – Rot und Schwarz.



BILDSPRACHE

Bilder können eine Organisation bzw. ein Unternehmen bekannt machen und von Wettbe-
werbern abheben. Das funktioniert bei einer NGO, wie der österreichischen Sporthilfe genau 
so. Deshalb sollten Fotos richtig ausgewählt werden. Der digitale Raum ist heute voll mit 
Bildern. Umso wichtiger ist es, bei der Auswahl der Bilder gewisse Spielregeln zu befolgen. 
Beliebigkeit oder eine Ästhetik, die nicht zur österreichischen Sporthilfe oder der jeweiligen 
Zielgruppe passen, reduzieren die Wirkung der Kommunikationsmaßnahme. Zu allgemei-
ne oder bedeutungslose Bildbotschaften werden übersehen. Deshalb sollte auf Bilder, die 
alltäglich oder austauschbar sind, verzichtet werden. 



BILDSPRACHE

Folgende drei Regeln sollten beim Einsatz von Bildern für die österreichische Sporthilfe 
befolgt werden:

- Bilder müssen stark sein, sie müssen die Aufmerksamkeit des Betrachters fesseln  
und neugierig machen.

- Bilder müssen dem Image der österreichischen Sporthilfe und der Branche bzw. dem 
Image des jeweiligen Partners entsprechen - Professionalität da, wo sie vom Kunden/
Partner/Sponsor erwartet wird. Menschlichkeit und Authentizität dort, wo es auf sozial- 
gesellschaftlich glaubwürdige Bilder ankommt.

- Die Bilder müssen die Gefühle und Erwartungen der Kunden/Zielgruppen/Sponsoren/
Partner zum Ausdruck bringen. Generell werden Bilder bevorzugt, auf die die Attribute 
dynamisch, sportlich und emotional verdienen. Idealerweise zeigen sie Athleten der  
österreichischen Sporthilfe in Wettkampfsituationen. 

 
Eine konsequente Einhaltung der Bildkriterien stützt das gesamte Corporate Design  
und stärkt das Image des Spitzensports im Allgemeinen und das der österreichischen  
Sporthilfe im Besonderen. 

Exklusiver Partner als Foto-und Bildagentur ist GEPA Pictures. Die online Datenbank  
der österreichischen Sporthilfe kann unter folgendem Link abgerufen werden: 
http://www.gepa-pictures.com/download/sporthilfe/



BILDSPRACHE
Varianten, Do’s an Dont’s



BILDER
Anwendung

Werden auch Sie unser Partner 
auf dem Weg zur Spitze

Werden Bilder direkt neben- oder übereinander platziert, 
 werden diese durch weiße Linien getrennt. Die Strich-
stärke  sollte bei handlichen Druck sorten abhängig von 
der Bild größe etwa 2,5 Punkt betragen. Bei größeren 
Drucksorten mit größerem Betrachtungs abstand ist ein 
 entsprechend stärkerer Wert zu wählen.

2,5 
pt

Titelseite des Support Guide

2,5 pt



DISCLAIMER

Das vorliegende Corporate Design wurde von der EEP Werbeagentur GmbH 
entwickelt und der Österreichischen Sporthilfe zur Verfügung gestellt.

Die Österreichische Sporthilfe ist berechtigt, dieses zeitlich und räumlich 
uneingeschränkt zu nutzen.

Veränderungen oder Bearbeitung des Corporate Design sind ohne  
Zustimmung der Urhebers nicht gestattet.
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