


Social Impact Studie:

Einfluss von Spitzensportlerinnen auf die
Gesellschaft - August 20089.

O Repréasentative Studie durch das Marktforschungs-Ins  titut 00 - o R
D Grundgesamtheit: Osterreichische Bevolkerung zwisch en 14 - 59 Jahren

D Methode: Computer Assisted Web Interviews
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Social Impact Studie.

Was falit Ihnen spontan ein, wenn Sie an den
Begriff Sport denken?
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Was fallt Ihnen spontan ein, wenn Sie an den 7, .+
Begriff Sport denken? - -
=
Bewegung 31,1 %
Basis: 100 %

Gesundheit, gesund bleiben, langer leben 24,3 %

Fitness, fit sein 15,5 %

FuR3ball 13,3 %

Spal3, Freude, gute Laune 9,4 %

Ausgleich zur Arbeit, Stress abbauen 7%

e

G sPorT MARKETAGENT.COM DON GIL rUeFae) Chlumbeger

MMMMMMMMM

e
@



Inwieweit stimmen Sie folgenden Aussagen
zum Thema ,,.Sport* zu?

Sport tragt zur Verbesserung des allgemeinen 85,3 %*
Wohlbefindens bei

Sport wirkt stimmungsaufhellend 77,1 %
Durch sportliche Betatigung fiihle ich mich frisch 76,6 %
und gesund

* Kumulierte Zustimmung von ,stimme voll und ganz zu“ und ,stimme eher zu“
aus insgesamt 5 Antwortmdglichkeiten (zusatzlich: ,weder noch®, ,stimme eher weniger zu“, ,stimme berhaupt nicht zu“.)
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Was falit Ihnen spontan ein, wenn Sie an den '
Begriff Sport denken?

D Allgemein verbinden die Osterreicherinnen und Oster reicher mit Sport Uberwiegend
positive Assoziationen wie Gesundheit, Freude, Bewe  gung etc.

D Positive soziale und integrative Wirkung des Sports sowie die positive
Wertevermittlung haben eine sehr grof3e Zustimmung i n der Bevdlkerung.
D Doping reint an 20. Stelle von 42 Assoziationen und hat im Vergleich zu den

haufigsten Nennungen deutlich geringe Relevanz.

D Achtung: freie Assoziation ,Sport*
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Social Impact Studie.

Was assoziieren Sie spontan mit
osterreichischen Spitzensportiern?
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Was assoziieren Sie spontan mit
dosterreichischen Spitzensportlern?

Skifahren, Skirennen 11,8 %
Hermann Maier 10,6 %
Markus Rogan 10,6 %
Erfolge, Siege, gute Leistungen, Weltmeister 9,8 %
Einzelne Sportler (Polster, Mario Haas, Franz 8,4 %
Klammer, Schwarzenegger, Tamira Pasek ...)

Werbung, oft in den Medien 7%
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Was assoziieren Sie spontan mit
dosterreichischen Spitzensportlern?

D Doping reiht im Kontext ,Spitzensportler bei den Os terreicherinnen und
Osterreichern an 1. Stelle.

D Die Ubrigen Assoziationen sind Uberwiegend positiv und werden haufig mit
SportgrélRen bzw. —Personlichkeiten verbunden.

D Vorbildwirkung, Ansehen und Image, Werte wie Diszip  lin und Patriotismus finden
sich unter den haufigsten Assoziationen.

D Werte-Initiative Leistung.Fairplay.Miteinander. :
Integritat und Vorbildwirkung des Spitzensports
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Social Impact Studie.
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Inwieweit erfiillen integre Spitzensportler wie
z.B. Mirna Jukic, Werner Schlager oder
Wolfgang Loitzl die folgenden Funktionen fir
die Allgemeinheit?

* Kumulierte Zustimmung von ,stimme voll und ganz zu“ und ,stimme eher zu“
aus insgesamt 5 Antwortmdglichkeiten (zusatzlich: ,weder noch®, ,stimme eher weniger zu“, ,stimme lberhaupt nicht zu“.)
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Inwieweit vermitteln osterreichische
Spitzensportler die folgenden Werte?

* Kumulierte Zustimmung von ,stimme voll und ganz zu“ und ,stimme eher zu“
aus insgesamt 5 Antwortmdglichkeiten (zusatzlich: ,weder noch®, ,stimme eher weniger zu“, ,stimme lberhaupt nicht zu“.)
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Inwieweit vermitteln osterreichische
Spitzensportler die folgenden Werte?

D Erfolgreiche und integre Spitzensportlerinnen vermit teln positive Werte flr unsere
Gesellschatft.

D Erfolgreiche und integre Spitzensportlerinnen sind V orbilder flr unsere Kinder und
Jugend, sie beeinflussen ihre Werteorientierung und Freizeitverhalten.

D Sie sind Botschafter Osterreichs auf der ganzen Wel t und tragen zum positiven
Image und Bekanntheit Osterreichs bei.
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Social Impact Studie.

Wie beurteilen Sie die Bedeutung derartiger
Werte-Initiativen wie
wieistung.Fairplay.Miteinander.“ Fuar die
Wirtschaft und generell fiir unsere

Gesellschaft?
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Wie beurteilen Sie die Bedeutung derartiger

Werte-Initiativen wie . Leistung. Fairplay.
Miteinander.* fir die Wirtschaft und generell

fir unsere Gesellschaft?

* Kumulierte Zustimmung von ,stimme voll und ganz zu“ und ,stimme eher zu“
aus insgesamt 5 Antwortmdglichkeiten (zusatzlich: ,weder noch®, ,stimme eher weniger zu“, ,stimme lberhaupt nicht zu“.)
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Social Impact Studie.

Wie wichtig empfinden Sie die Tatigkeit der
Osterreichischen Sporthilfe in Bezug auf den
osterreichischen Spitzensport und unsere
Gesellschaft ganz allgemein?
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Wie wichtig empfinden Sie die Tatigkeit der
Osterreichischen Sporthilfe in Bezug auf den
dosterreichischen Spitzensport und unsere

Gesellschaft ganz allgemein?

* Kumulierte Zustimmung von ,stimme voll und ganz zu“ und ,stimme eher zu*
aus insgesamt 5 Antwortmdglichkeiten (zusatzlich: ,weder noch®, ,stimme eher weniger zu“, ,stimme berhaupt nicht zu“.)
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Social Impact Studie.

Wirtschaft und Sport:

Inwieweit stimmen Sie den folgenden Aussagen
in Bezug auf Sportsponsoring zu?
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Inwieweit stimmen Sie den folgenden
Aussagen in Bezug auf Sportsponsoring zu?

Sport lasst sich ohne Sponsoring heutzutage kaum 83,3 %
mehr finanzieren.

Als Sponsoren von Nachwuchs- und 77,1 %
Spitzensportlerinnen hinterlassen die férdernden
Unternehmen einen positiven Eindruck.

* Kumulierte Zustimmung von ,stimme voll und ganz zu“ und ,stimme eher zu“
aus insgesamt 5 Antwortmdglichkeiten (zusatzlich: ,weder noch®, ,stimme eher weniger zu“, ,stimme lberhaupt nicht zu“.)
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Wirtschaft und Sport.

D Sporthilfe erhalt keine staatlichen Mittel

O Wahrnehmung der sozialen Verantwortung der Partner der Osterreichischen
Sporthilfe — allen voran der Osterreichischen Lotter len - ermdglicht die Forderung
von jahrlich 400 Nachwuchs- und Spitzensportlerinnen

O Grundmotive: Sponsoring und gesellschaftliche Veran twortung
D Partnerschaften mit der Wirtschaft sind essentiell fur den

Osterreichischen Sport , im Speziellen fir Randspor  tarten
und die Sportarten-Vielfalt in Osterreich

p

% SPORT
‘M M

|||||||||

8
i

8

‘(i DON CGIL UerFafd @ﬂ?{‘,@,“/@y¢177” 20




